
Publicidad

¿Por qué estudiar 
Publicidad en la UDP?

Creatividad efectiva

Crearás historias únicas y reveladoras que 
movilizarán a la acción a través de campañas capaces 
de conectar profundamente con el público.

Conocimiento de redes y medios
 
Podrás situar mensajes y contenidos en el lugar y 
momento oportunos, gracias al entendimiento de 
las audiencias y al manejo de los medios digitales.

Publicidad compleja
para una sociedad cambiante

Aprenderás primero a pensar y luego a crear y 
difundir campañas comunicacionales a partir de la 
reflexión estratégica y la observación crítica de una 
sociedad que evoluciona.

FACULTAD DE COMUNICACIÓN Y LETRAS
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Formación General e Inglés

Laboratorios

Herramientas Digitales

Comportamiento del Consumidor

Contenido y Relato Creativo

Negocios y Emprendimiento

Branding, Marketing y Medios
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PRÁCTICA PROFESIONAL
Se desarrolla en el ciclo formativo final de la carrera, durante el VIII semestre. 
El estudiantado aplica saberes, competencias y habilidades adquiridas 
durante su trayectoria formativa. Como apoyo a este ciclo previo a la práctica 
se encuentra la Clínica Profesional (VII semestre), asignatura en la que se 
trabaja con clientes reales comunicacionales.
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